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DESTINATION



Sammanfattning av
milstolpar , handelser & resultat under aret ARE

DESTINATION

Skrivit markagaravtal for leder

Utvecklat Hostlovsveckan i Are till ett fyraveckors arrangemang

Ny infartsskylt till Are

Avslutat ett narmare 20 ar langt vard - och dgandeskap for Holiday Clubs arena

Startat en trearig nysatsning pa sommarperioden

Fornyat vardskapskoncept med rekordmanga deltagare

Avsl utat en tredrig insats jEtt klotterfritt Ar

Antal event i Are pa toppnivaer

3 miljoner besdk pa Aresweden.com

To o o o Po Bo o Do Do I

Are mottog via Are Destination i februari 2025 utmérkelsen somj Ar €f &1 |l destinati

vid Grand Travel Awards

™

Rekord i antal nya mediemmar till Are Destination

A Slutit nya partneravtal

Ares foretag (medlemmar i Are Destination) har p& en 10-arsperiod o6kat sin samlade
omsattning fran 2 miljarder kronor till 3,2 miljarder kronor och har tillsammans 1750
helarsanstallda. Enfantastisk utveckling!




Are Destination uppdrag, affarsmodell & organisation

Are Destination AB &gs och finansieras av néringslivet i Are och ar den
gemensamma. plattformen for utveckling av Are. Are Destinations uppdrag &r:
i A skapa forutsattningar  for Ares foretag att verka aret o mj

Insatser, utfall och resultat presenteras i nedan rapport for verksamhetsaret
1 september 2024 z 3laugusti 2025.

Nya medlemmar och intakter

Géllande medlemmar har vi arbetat om séljmaterialet till nya medlemmar med
an mer fokus pé den direkta nyttan i ett 20-tal punkterivarden . Under aret slog
Are Destination rekord med 31 (16) nya medlemsféretag .

Are Destination omsatte 2024/2025 ca 10 miljoner .
Snittomséttning de senaste fem aren har varit drygt 12 milioner varav ca 9
miljoner i egna intdkter och 3 miljoner via projekt .

De nya intaktsstrategierna utan projekt som finansiar for basverksamheten i
Are Destination innefattar i férsta hand fler medemmar och att nuvarande
medlemmar ligger pa ratt nivd vilket ar ett |6pande arbete som har
intensifierats under detta verksamhetsar .

Utdver det arbetar vi pa ett fornyat satt med partners till Are Destination . Efter
ett inledande samarbetsar signerade vi i maj 2025 ett nytt tvadarsavtal med DnB
Carnegie for 25/26 och 26/27. Audi ar var andra huvudpartnermed vilka vi
under sommaren 2025 fornyade ett avtal for 25/26.

Fordelning
Budget 2024/2025

Projektverksamhet
Utv. av Are som cykeldestination
Trailrunningsatsningar,
Aktivitetshall m.m.
Din totala medlemsavgift vaxlas
upp till det dubbla i projektinsatser.

0%

Spar och Leder
Avtal, drift, utveckling och underhall
Av 50% av lederna i Are.

10%

Vardskap
Valkomnande utemiljo, sasongsmiljcer,
blommor,
kickoff 2 ggr/ar.
Bemotande, service mm

16%

VARDSKAP

ARE

DESTINATION

Representera Are
Transportfragor
Infrastruktur

Samarbete kommun & region

Presentationer

Press- och studiebesok

REPRESENTERA
ARE

KOMMUNIKATION
& MARKNAD

DESTINATION

INFORMATION

SPAR & LEDER

S = - |>~
MORONA g, UTVEC

Evenemang

Egna event - Are Hostmarknad,

Hostlov i Are, Jul pa torget m fl.
Eventvard for ca 30 st event/ar
samt markégarﬁ%gor.

12%

& INSIKTER

14%

Kommunikation & Marknad
Are Sweden - webb, sociala medier
Ares arsplan
Samarbetspartners
Magasin Are int edt/sommar
PR

30%

Information & Insikter
Frukostmoten,Nvhetsbrev, Medlem till

Statistik - handel, gastnatter,Analys av

utveckling Regelbundna traffar med foretag inom bl a

handel, boende, cykel,
moten/konferensforsaljning.

18%

Verksamhetsaret 24/25 var saledes det andra verksamhetsaret utan projekt och darmed blev intdkterna lagre (10 mnkr jamfort med 12 mnkr aret innan). Detta enligt plan och i linje med att under en
tredrsfas stilla om Are Destinations affarsmodell med en malsatining att alla insatser skall kunna baras av egna intékter (med projekt som parallella intakter for specifika utvecklingsinsatser i framtiden) .

Dvs ingen minskad verksamhet i ordinarie verksamhet men inte heller nagra storre nya insatser (som exempelvis att bygga cykel
Denna omstallning mojliggors av flera ars bra ekonomiska resultat, en god likviditet och bra eget kapital.

PARTNERS

€11D)

Are Destination tackar
vara partners for gott
samarbete under 24/25

leder i Bjornen).

TRAVELPARTNERS

SJ
N7

Sniilltaget



Are Destinations organisation

Organisationen bestod under aret av 5 personer motsvarande 4,5 helarstjanster.

Therese Sjolundh, VD

Sofi Nord, Koordinator

Sara Rénne, Kommunikationsansvarig

Lisa Johansson, Ansvarig digitala kanaler ( fram t.o.m. nov 24 Karolina  Krejci)
Sara Eek Branzell, Byvard

Externa tjanster som lopande tas in under aret:

Fredrik Eliasson, Spar och leder, avtal och insatser ( AsaNova)
Maria Wilhelmsson, Pressbestk och visningsresor ( Morrvikja )
Petra Olofsson, ekonomi (OWL)

Are Kongress AB

Are Destinations styrelse

Under aret har styrelsen métts vid fyra tillfallen (26/9, 21/11, 22/1 och 8/5)
och bestod av:

Ordférande, Hakan Hansson

Ledamoter

Niklas Edbjork TMN

Johan Fryksborn , Dids

Louise Mackegéard , Copperhill Mountain Lodge
Calle Nygren, Are OlKafé/Parkvillan
Andreas Sand, Holiday Club

Kristoffer Schjétt Quist, Pointbreak Media
Sebastian Thomasson, Skistar

Suppleant &r Niclas Sjogren Berg, Skistar
Revisor Sara Andersson, Deloitte / Cedra

Are Destination &r agare av Are Kongress AB, ett bolag som fran start 2006 fram till den 1 maj 2024 &gde arenafastigheten vid Holiday Club.
D& Holiday Club nu enligt plan tagit éver fastigheten i egen regi avvecklas bolaget Are Kongress AB. Juridiska och skattetekniska fastighetsfrégor gér att avwecklandet berdknas vara

avslutat i slutet av 2025.

Vi &r stolta att Are Destination redan vid tillkomsten av Holiday Club 2006 - da tillsammans med Are kommun z kunde vara med och skapa férutséttningar  for fillkomsten av en
arena fér méten och stérre arrangemang i Are. Det delade &gandet méjliggjorde delfinansiering av arenan med stdd av nationella bidrag frdn NUTEK ( nuvarande Tillvéxtverket)
och genom det kunde bygget realiseras . Sedan 2020 har Are Destination varit ensam &gare till arenan med ett drifts - och managementavtal med Holiday Club som ansvarat for alla

intakter och kostnader kopplat till lokalen .

Are Destination - dvs féretagen gemensamt z har genom arenan tillsammans skapat forutséttningar

&ren. Enfunktion lika viktig for Ares framtida utveckling .

for stora konferenser/kongresser, varldsmasterskap och arenaspelningar genom




Vi jobbar med 4 forhallningssatt som genomsyrar

vart arbete for att utveckla ett l&ngsiktigt hallbart Are:

1, Nya s&songer . Genom att utveckla nya perioder nyttjas Ares kapacitet med jamnt
éver hela aret, vilket skapar stabilitet genom helarsjobb , jamn samhallsservice och

en bredare grund for féretagande .

2, Relationer och nara marknader . Med relationsbyggande som bas, nyttja

potentialen med kortare resvag som ett satt att minska transporternas paverkan .

3, Folja utvecklingen . Genom statistk och analys mater och analyserar vi
utvecklingen som destination vilket fungerar som viktiga underlag for framtida

beslut.

4, Tahand om var plats . Genom utvecklingsinsatser , information och att kanalisera

besokare réatt bidrar vi aktivt till att vama om var natur och miljo .

ARE

DESTINATION




ARE
Representera Are DESTINATION

Varumarket Are Sweden

= LSt ] Att representera platsen Are i olika sammanhang &r en av de mest uppskattade och prioriterade verksamhetsomradet : Are Destination
ARE _ ' : representerar Are via varumarket Are Sweden- Genom ett gemensamt varumarke som Are Sweden forstarks féretagens och Ares genomslagskraft .
SWEDEN : N N 5 Utdver detta representerar vi Are genom: press och mediekontakter, nationellt och internationellt . intervjuer / forskning / studier / studiebesok
' samt regionala utvecklingsprojekt (ex.inom infrastruktur)

FARDPLAN

Fardplan Are

Under hosten gjordes strategiska val p& inriktningar och prioriterade omraden géllande den gemensamma Férdplanen Are som tas fram
tillsammans mellan Are kommun z Skistar och Are Destination . Vi &r alla 6verens om vikten av en gemensam vision och ett ramverk for

hur vi 6nskar att Are utvecklas framat .

Samverkansforum

Are Destination &r med i olika forum foér utveckling pa lokal, regional, och nationell nivd. Under 2024/2025 var vi representerade i :

1 Flygradet Are/Ostersunds flygplats + internationella utskottet

1 Styrgrupp tagtransport

1 Jamtland Harjedalen Turism (suppleant)

1 Lokala samverkansradet (samverkansgrupp med polis, kommun, raddningstjanst, ambulans, halsocentraler och Skistar) for planering infor de
olika sasongerna.

1 Trygg i Are (nétverk mellan naringsliv och Are kommun f6r arbete mot droger och brott, sexuella trakasserier och psykisk chélsa)




ARE

4 . DESTINATION

Transport - och infrastruktur

Are Destinations mal &r att de
smidigt till och fréan Are
utveckla sin posmon SO
paverkan .

Flyget har el
flygplatse
resena

c ‘.= Vial opIals. o (0]6/s

gransoverskridande  koppling och transfermOJllghet 8
Are/Ostersunds flygplats behdller sin viktiga roll framst for inrkestra
vardefullt direktflyg till Képenhamn under vintersasongen . Med gott resultat pa der €N KoM unae
aret beslutet att den forlangs &ven till kommande &r. SJhar under aret signalerat ett tydiigt intresse
att utdka den gransoverskridande, bytesfria resan mellan Stockholm och Trondheim och att uttka
dagens avgangar fran 2 dagtdg med byte till 4 dagliga dag- och nattdg utan byte meIIan Stockholm
och Trondheim . En stor och avgérande framtidspotential for Ar&@cw, - ' Vi Gl
realiseras . 8 -
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Under november 2024 och fortsatt under verksamhetsar
riksdagen samt I6pande méten med SJom nattagens u
och tilivaxt i den direkta nattagslinjen mellan Goteborg ‘

grund av bristande lénsamhet l&ggs ned efter vintersas nde under nagra \
veckor sommaren 2025 dra om sin stracka fran Malmé via org me det. inte ar tillrackligt

fortsatter nattdgsfrdgan vara tydigt p& Are Destinations @enda” ol v._Nattaget till och fran

Stockholm s&krades under aret fram till dec 2026. = e

Positivt pa tagfronten under aret var mgjligheten till tidigare bokning vilket varit mycket efterlangtat .
Snilltdget lanserade bokningsméjlighet for ett helt ar framat i taget. De forlangde &ven
vintersasongen till den langsta de historiskt kért mellan Malmé och Are. Under sommaren kommer
Snélltget trafikera Are med en rekordldng sésong mellan 25 juni och 28 september . SJkontrade
senare under varvintern med fyra manaders tidigarelagd bokningstid .

| de trafikforum Are Destination medverkar i diskuteras sévél nya snabbtdg som nya nattdgsvagnar .
Aven om ledtider ar langa verkar det positivt for framtiden .



Kommunikation & marknad ARE

DESTINATION
Gemensam kommunikation & kampanjer

Are Destinations roll &r att under varumarket Are Sweden berétta om, och lyfta fram helheten i Ares utbud av aktiviteter, restauranger, boende mm. En plats att resa till cavsett tidpunkt pa aret.

Lokala fotografer anlitas for att leverera bilder enligt vara fyra budskapspelare : fialletbyn, upplevelser, manniskorna och historien . Sedan fokuserar vi bildleveranserna utifrdn event (t.ex.
Hostmarknad, Hostlov och Jul)eller prioriterade perioder (t.ex. varvinter och hést). Are Destination tar ocksé fram olika budskap iform av affischer for gemensam kommunikation via receptioner och
liknande (t.ex. Juli Are eller Arets langsta dag). Det évergripande syftet &r att skapa en platta med budskap som kommuniceras genom Aresweden , och som foéretag kan kroka arm med.

Vi jobbar medvetet med tajming for att 6ka uppmarksamheten infér event och prioriterade perioder dels infér men ocksa med uppvéaxlad kommunikationen med mer pa plats-info nar tiden narmar
sig - t.ex. genom att ocksa dela kalenderhandelser som berattar om sadant som hander pa plats.

aresweden
GLASSIG SKIDAKNING VAnintern

Under varvintern kan vi se att
innehall fran vara egna konton
som visar den unika mixen av
fiall och by ar det som ger mest
rackvidd .

moodboard

VERANDAVADER | borjan av vintern skapar vi en

moodboard som inspiration till
foretagen och som ger forslag pa
hur varvinter kan
kommuniceras fér att skapa
langtan till Are

: L Nar vi kommunicerar pa olika
maodboard satt men med ett liknande tema

HANG I GANG och grundton ndr vi langst. Den Hostfjall
gemensamma rackvidd vi kan n&
tillsammans ar odvertraffad att Septemberperioden i Are ar fidllets basta tid enligt manga och under denna
klara av p& egen hand . period inleds det vi kallar j H6 s t fmpda mal jatt valkomna gaster alla

septemberhelger som komplement till Are Hostmarknad som stort event i slutet
av manaden .
Bilder, affischer mm. sammanstills av Are Destination for foretagen att anvanda
i sin egen kommunikation . Denna strategi anvands ocksa for Are Hostmarknad
och Hostlovstider i Are (mer om de eventen under verksamhetsomradet
Evenemang)




Aresweden.com

A

A

A

Under ett ar har vara besokare pa hemsidan klickat, scrollat och ~ sokt 3
miljoner ganger . Manga av dessa besok leder vidare ut till respektive
medlemsforetag.

Mobilen & éverlagen datorn nar man scker pd  aresweden.com

Flest besokare ar fran Sverige foljt av Norge, Finland & Storbritannien,
Danmark men ocksd USA.

Ett stort intresse for Are syns generellt fran den internationella mélgruppen

for vintern dar trafiken till  aresweden.com under &ret okat mellan 25 -60%
pa de mest besokta sidorna pa engelska.

fafterskiiyi

Populdra sdkningar &r Arei kombo me d fvandr i

{ Kabinbanai

Fran forra aret har vi ett fortsatt fokus pa kalendern pd  aresweden.com .
LankKlicken vidare Okar stadigt ut till féretagen vilket &r enligt plan och
vart mal.

Vialkommen till Are!

BYN SOM ALDRIG SOVER
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Aresweden pa Instagram och Facebook

| sociala medier nddde vi mellan den 13 dec-12 jan nastan 4

miljoner visningar enbart i Are Destinations sociala kanaler, dvs

aresweden pa Instagram och Facebook - med en total rackvidd pa

néastan 600 000 personer . Are fick verkligen visa upp sig frdn sin

gasta sida och leverera rekord &ven i den digitala upplevelsen av
re.

Entydig trend frAn sociala medier &r att Ares unika position med
fantastiska fjall och en stark by engagerar var bestkare. Var historia
ar ocksa en enorm tillgang,

Under vintern 24/25 har innehdll fr&n Are visats 13 miljoner
ganger. Engagemanget ar som hdogst tidigt i december och sent i

ﬁlpé" i Exegngqjl pa poster med hoég exponering &r:

A Are Torg infor jul 270 “visningar

A Historien onv bilder p& Are Bergbana 440 visningar
A Snéstorm i mars 140 * visningar

A Narbild p& nypistad backe 140 “visningar

1695inisg9  43Ztnfolare 1005 foher

ARE

DESTINATION

Arskalender

Den mycket uppskattade Arskalendern 6ver aret har
malet att ge en bra éverblick éver Ares &r - frén liftar
till event, skollov till driftsplaner .

Genom att bidra till att skapa en insikt om och over
helheten kan vi bli battre vardar samt att det kan
underlatta i foretagens planering .

Februari Mars

31jan-2 feb
V. 3-5 Skivieek stu ¢ 3feb
31jan-2 feb Midvinterfestival 7-8feb

Januari

September
26-28 sept Are Hostmarknad
42 X

Oktober December

12-13 dec Sk
2324 dec Juls




Satsning pa sommarperioden A RE

| september 2024 beslutade styrelsen att vi under (minst) en tredrsperiod 2025 till 2027 ska fokusera p& att stirka sommarens huvudperiod i juli samt arbeta for en forlangd sommarsésong . DESTINATION
Under &ret fick Are Destination del av ett stod (200 tkr) frAn Are kommun (via Are Bergscyklister) for att arbeta fér ovan malséttningar under sommaren 2025.
Malet &r att sommaren 2027 skall vi 6kat andelen sommargaster med 15-20%. Satsningen innebar att:

¥ Tydliggbra sommaren med kvantitativa matpunkter och kvalitativa insikter .

f Ha en tydlig forstdelse fér var mélgrupp och vilka de &r for att kunna attrahera en tydiigare Aregést.

¥ Ha gjort det enkelt for gasten att forstd hur Are fungerar sommartid . Vi ska ha en tydlig 3 s t vat & coffee finish with a smilej-kommunikation for att etablera rutiner och beteenden .

¥ Ha en fardig uppstalining infor sommarsasongen med struktur pé de olika perioderna som den innefattar . (Férlangning tva veckor tidigare i juni samt utdka tva sista veckorna i augusti) .

Resantill Are bérjar 1&ngt innan géasten &r i Are. Redan i slutet av januari ser vi via aresweden .com att besdkarna laser om Are Bike Park och downhillcykling i Are, om vandring, och litarnas sommardppettider .

Bland svenska besdkare &r information om sommaren i Are p& plats 8 av alla sékningar som genererar trafik till aresweden .com sett till statistik i januari . | nasta steg, néar gasten gér fr&n inspiration till planering , spelar
de individuella verksamheternas hemsidor och digitala kanaler en avgdrande roll. Tydlig information om Oppettider och erbjudanden &r inte bara praktiska detaljer - de ar en direkt l1ank till fler besdk och gaster oavsett

verksamhet . Detta &r en fraga vi drivit under aret och som vi behtver fortsitta jobba med. Ett bra exempel pa lyckad paverkan ar en restaurang som forlangde mdjligheten att boka sex manader i forvag via sin hemsida
och forutom ett mer forutsdgbart och okat flode under hégsésong &ven fick bokningar under perioder som traditionellt varit lugnare .

Exempel pa genomforda aktiviteter och resultat sommaren 2025

T Nedrakning till sommaren i sociala medier fick stor spridning, och hdg delning fran foretagen.
T i Arets | angst a da g jdéarliftarsarhdll éppet reefiah s ki 10,21 pd midsommardagen med tillhérande aktiviteter . Den kommunikativa satsningen gav effekt genom fler bokningar enligt flera

hotell. Utfallet blev n&got begransat p.g.a. daligt vader men initiativet gav mersmak och &terkommer nasta ar.

il Efter dialog och resonemang i utvecklingsgrupper och frukostméten prioriterades fragan om dagligt 6ppna liftar hela augusti ut hdgt , vilket genom Skistars insats kunde realiseras redan till sommaren 2025.
i Musikkvall vid Aresjon blev den stora sommarnyheten vi fick valkomna till Are. Arrangéren Jubel tillsammans med initiativtagaren Holiday Club lockade 2000 besdkare under de tre konserterna i juli vilket gor att
beslutet redan ar taget att  &terkomma med konceptet sommaren 2026 . Ett mycket valkommet beslut i linje med satsningen for sommaren 2025  -2027. Insatser kring uppstart, koordination, marknadsforing och

vidareutveckling investerades i evenemanget fran Are Destinations sida.

fram Gl kI 21



http://aresweden.com/
http://aresweden.com/
http://aresweden.com/

Press- och visningsresor

A Under &ret har ca 576 artiklar dar Are Destination varit delaktiga (ofta i samarbete med Jamtland Harjedalen Turism) publicerats i
internationell press, bl.a. i brittiska The Times.

AArtikeln jArefjallens dolda parlorj frd&n tidningen Lantliv i j an
A Medverkan vid visningsresor for grupp -och konferensbokare i Are (januari och april)

A | Mars var vi vard och presentatér av Are under tagresan upp for konferensdeltagare till Nordic Sustainability Summit

Utfall pa lang och kort sikt. En artikel i Lantliv &r svar att harleda direkta resultat till medan en visningsresa snabbare kan matas i i framtida
affarer .

Ett urval avandra insatser under aret som sétter Are pé kartan
| september hamnar Sara Strémbergs bok Slyz med handling i och utférliga kartor om Are - pd 10-topp listan &ven i Tyskland.

Are Destination arrangerade tillsammans med Viveca Sten en smygpremiar av TV-serien Aremorden pé& Copperhill den 5 februari 2025,
dagen innan officiell lansering av Netflix . Den officiella lanseringsdagen 6 feb blevj Ar e mo et mest googlade den dagen i Sverige. Serien
blir snabbt topp 1i 33 lander och topp 10 i 84 lander . Serien gjordes under vintern tillganglig i 100 lander och fick 39 miljoner visningar de 4
forsta manaderna . De 6 bocker som serien utspelar sig pa (de tva forsta for denna del av TV-serien) har i snitt salt 275 000 ex per bok och
ligger hégt pa alla topplistor . Redan nagra manader efter lansering av serien Aremorden ser vi effekt géllande internationella  besékare
fran hela varlden. Entrend som sannolikt bara fortsatter framover .

| slutet p& maj 2025 blev det officiellt att Netflix lanserar Josefine Bornebusch film j T hSet o r Jogefine har bade skrivit, regisserat och har
sjalv en rall i fimen . Handlingen utspelar sig i norra Sverige och &r inspelad i stora delar i Are. Under &ret p&gar postproduktion av fimen och
lansering vantas under 2026

Priser & Utmarkelser

Utméarkelser och priser, regionalt, nationellt som internationellt skapar stolthet och stérre kénnedom om Are och &r ett kvitto p& den
fantastiska verksamhet som bedrivs bland alla foretag . Nagra utmarkelser i urval under aret:

T

Are Nature Studio vinner utmérkelsen Arets Viltkrog 2024.

Arevinner j Ar béstaS k i d oSvarige i World Travel Awards (for 7:e gdngen)

Buustamon vinner j{ Bastab ou t i q u d &verigea Warlgl Travel Awards

The Villa (Copperhill ) vinner § B & Skichaletj i Sverige i World Travel Awards

Link Entreprenad i Duved blir Jamtlands DI Gasell ( Dagens Industri) med 390% tillvaxt

Are kommun har flest nya féretag per invnare i landet med 13 nya féretag per 1000 invanare

Copperhill vinner Tripadvisors Travellers Choice Award 2025, som ett av de 10% basta hotellen i varlden baserat pa gastomdoémen .
Patrik Nordin far Are Destinations utmérkelse j A r Eldsjgl 2024 for Fjallmaratoneventet och insatser for leder i Sédra Arefiallsomrédet .
Are Destination mottog i februari 2025 priset somj Ar B} &1 | d e svid Graral tTravel yvards

Do Do Do o Do o Do P>

39 MILLION

4 AVAILABLE IN
VIEWS IN 4 MONTHS A4

[/]' COUNTRIES
NO1in 33 R
countries

“SE ARE MURDERS Fidlimaraton
NETFLIX' TREAT - ot :
"

-

i

RES &NJUT

AREFJALLENS
dolda parlor




Magasin Are

Magasin Ares sommar -edition
ar ett samarbete mellan
Magasin  Are och  Are
Destination som via foretagen
finansierar denna utgava.

Magasinet ar i vanlig ordning
fullt av tips, berattelser och
upplevelser om sommaren i

Are.

Magasinet trycks i 10 000
exemplar och i bodrjan av
hésten hade hela upplagan
gatt &t. Detta att jamféra med
vinterns 30000 exemplar .

Arets nyheter

Kalender

Det hinder i sommar. Och host.

Utflyktsmal
Tillréickligt néira och
lagom lingt borta.
SOMInarsy sslor
Sol. bad och andra typiska fjllaktiviteter.

Skvaller

Sasongens snackisar.

Are Destination sammanstéllde &ven infér denna sommar och vinter
i ar ay b e tsawr sedan skickas till exempelvis Dagens Industri och
andra medier . Artiklarna laggs ocksa upp p& aresweden .com och ar dar

valbesokta .

‘Vad ir nyit

Liftar, backarblitikersboenden & restauranga

Grupp - och konferens

22 oktober 2024 genomfdérdes en roadshow kallad
jHjoton & g | a <&rjett tiotal framst hotell och
aktivitetsbolag fran Are tillsammans besokte ett stort
antal grupp och konferensgaster i Stockholm for att
satta Are top of mind nér de skall planera sin nasta
konferens .

10 juni 2025 var det dags for trotjanareventet
i Jor dgub b att gi manstapejn i Stockholm dar
alla aktdrer som arbetar aktivi med motesmarknaden
ges mgjlighet att under gemensam &are-flagg dela
kontaktnd och medverka till att fler lagger sina méten
och event i Are. 12 representanter fran foretag i Are
genomforde tillsammans 35 besok under dagen.

Are Destination fungerar som stdd i detta arbete
genom att tillhandahdlla gemensamma  verktyg,
information och aktiviteter som stérker bilden av Are
som en attraktiv.  motes - och konferensdestination
Dels via en egen del pad aresweden.com dar alla
forutsétiningar  for ett arrangemang i Are finns
beskrivna och dels genom att samla kommunikationen
till de foretag vi méter pa ovanstdende hdést- och
varturnéer .

Tl Ares salare ftillhandahdller vi gemensamt

sdljmaterial i form av presentationer och ett
grundutbud av profilmaterial frn Are (mdssor, kepsar,
bdcker mm) .

Are Destination hanterar inkommande forfragningar
och félier upp besdken som sker i de olika saljturnéer
som gors.

Som komplement till detta har vi som nyhet till detta
ar tillhandahdllit ett samlat hallbarhetsmateriel ~ fran
Are som ar efterfrigat av méteskdpare . Vi kan ocks&
medverka nar konferenserna val ar pa plats med
valkomnande till Are, presentationer av Are och kan
koordinera lokala guider till konferensaktiviteter .

@ Trillevallens Hogfjallshotell 1tim @ |‘o [}

Gjort Sthim idag tillsammans med
Arevanner
~Zaresweden
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Event 6 | egen regi Hostlovsveckor i Are

Are Hostmarknad Arets nyhet gallande Are Destinations
arrangemang Hostlov i Are var att
satsningen pagick hela oktober (4

P& den 19:e upplagan av Are Hostmarknad levererade védret precis den veckor v. 41- v. 44) fér att utbver
forvantan som finns pd hosten under nagra fa dagar, - soligt, krispigt - och sa svenska hostlovet (v. 44) matcha dven
sno forstas! Fjallvader och folkmyller i bra kombination . Detta ar lanserades Norges, Danmarks och Finlands
ett kraftfullt utdkat bussutbud med trafik alla marknadsdagar mellan Duved- hostlov .

Are-Bj6érnen . Sammanfattningsvis en fin helg med fina recensioner fran saval Alla veckorna har potential aftt véxa
utstéllare som foretag . och vi annonserar digitalt via Google

och Facebook for rackvidd. Infor
hostlovsveckorna Okade trafiken med
ca 30% mot foregdende ar.

Temat som fortsatt &r vagledande for
insatsen arjy Titd | | sammans.

Are Destination driver ett centralt
vildmarkscamp med tipitalt , grillar,
eldmys och lattillgangliga aktiviteter
far bade barn och foraldrar . Detta
forsta ar provade vi oss fram med ett

+ Ca 35000 besoékare

. 170 utstallare mindre program de fof)rsta nya

* 90 000 besok till aresweden.com (+30% jamfort med 2023) i September veckoma for att sedan ga upp 1 full
« 183 000 visningar for Are Héstmarknad (Meta) i september skala vecka 44. . -

MAH(NAD Lyckat utfall leder till beslutet att kora

en fullskalig satsning alla 4 veckor

» 2soliga marknadsdagar + 1 sndig marknadsdag

« 100% nérvaro bland lokalpress (OP, LT, Jdmtlandstidning, SVT Jamtland) 27-29 SEPTEMBER 2024 kommande A&r.
Byglogg 1ldec Jul pa Are Torg 23-24dec Foretagens bidrag och engagemang
Vi bjuder pd glégg, tander upp | dagarna tva bjuder Are Destination att skapa innehall och aktviteter samt
julgranen och far lyssna pa pd glogg till alla som besoker att alla & med och delar och bjuder
julkonsert med Voices of Jamtland. tomten i den lilla julstugan . Réknat i in tll arrangemanget &ar mycket av
Ca 700 deltagare . antal gloggmuggar har vi serverat storst. vikt och det som skapar
1500 besokare under dessa tv& innehallet .

dagar.

2 - Detta ar flyttade arrangemanget
éxﬁ'ﬁ ' B tillbaka till Are Park bland annat for

; 3 AR att battre gynna den lokala handeln i
storre utstrackning . Flytten mottogs
val av saval besbkande gaster som
handeln  och  handelsindex for
oktober landade pa + 6% dar
séllankdpshandeln var starkare &n
livsmedel .




Event 6 externa

ARE

DESTINATION

Event har en stor betydelse som dragare till Are under hela &ret och evenemang &r en av de basta metoderna for att satta en ny period p& kartan . Are Destination fungerar som lokal vérd

for dessa evenemang - vi guidar eventet ratt genom vart lokala kontaktndt och kunskap om platsen.

Under &ret 24/25 var Are vard foér 35 event och nya event under 24/25 var:

Are Vertical 7-8 December . Skimo tavling

Are Pre Sessionstill éppningshelgen 13-14 dec. Musikfestival

Midvinterfestivalen 31 jan-2 feb. Kammarmusikfestival

Varldscupen i Telemark, Trillevallen 7-8 feb

World Cup Nordic Sustainability Arena 7-8 mars. Klimatkonferens i anslutning till World Cup Are
St. Olavsloppet 28 juni. Loptaviingen atervander till Are med mélgéng i parken
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MIDVINTER
FESTIVALEN

OSTERSUND - ARE

Arligen &terkommande event

Till dessa nyheter ovan skall ocksd dterkommande event namnas :

Audi FISWorld Cup 8-9 mars

All Mountain Masters 21-23mars
RiXFM i Fjéllen vecka 13
Skutskjutet 29 mars

Are Business Forum 2-4 April
Areskutan Skimo 12 april

Are Hostmarknad 26-28 september
Hostlov i Are vecka 41-44

Are Vinfestival 7 December

Are SkiTest Weekend 13-14 December

Duveds Julmarknad 21 december

o o Do Do Do Do

Skiweek vecka 3-5

o Do P o Do Do P>

This is Timmerstugan 18-19 April

o o Do o Do o Do

Musikkvall vid Aresjon 9, 16, 23 juli. En sommarmusikscen vid Aresjons strandkant med tre onsdagskonserter i juli.

Red Bull Homerun 20 april
Trilleturen 26 april

Are Sessions 30 April - 1 maj

Are Halvmaraton 24 maj
Fjéllmarton Gastronomi 28-29 juni
Are Outdoor Pride 28-29 juni

Are Bike Festival 2-6 juni

o o Do o Do o Do

AMANDA JENSSEN
JULI

 SWING & POPSICLE
16 JULI

DINA OGON
23 JULI

Locals Day 15 juni

Swedeman Extreme Triathlon 5 juli
Fjalmaratonveckan 26 juli - 2 augusti
Vastgard game fair 25-27 juli

Duved Country 8-9 augusti

Are Golfvecka vecka 31

Fjélmaraton natt 23 augusti



Information & Insikt

Till sammans med det vi kal |l ar
data i kombination med de monster och trender de méter skapar vi gemensamt en samlad
helhetsbild av utvecklingen. Datan och dessa insikter ger riktning framat och delas vidare genom
b.la. nyhetsbrev dar vi under aret  skickat 34 nyhetsbrev till foretagen samt 7 nyhetsutskick

till vara partners.

Are Destination samlar in och delar data inom omrédena :

Gastundersokning, sommar/ host och vinter

Gastnattsstatistik

Turismrakenskaperna, Tillvéxtanalys

Handelsindex

Digitala kpi:er fran Aresweden och sociala medier

Eventméatning

Roérelsedata Station Are

Tar del av ankomster/avresor fran tagoperattrer

Rérelsemétning Are Torg

Air DNA

o o B o P B B B B Do I

Maklarrapport
A Bokningslage

Alla matt &r av stor vikt men det mest l6pande anvanda méttet 7 som ocks& ar unikt for Are i
den form vi tar fram den - &r bokningslaget som visar antal bokningsbara objekt ned pa
dagsniva tillsammans med belaggningsgraden idag och 12 manader framat, jamfort med laget
samma tid féregdende ar. Den distribueras manadsvis .

jrelationsdriven daundej aretdDev Atsrkomnaahde

Frukostmoten

Are Destination delar information om vért arbete och delar insikter i ménga forum och kanaler
och dtaeade ofgyummeidharf forr dettaa & evim na@nadiday S
frukostmdten . Mellan 50 och 200 foretagare samlas for dessa méten som under 24/25 gick av
stapeln enligt nedan:

3 oktober Hotell Aregarden

13 november Oppet frukostméte infor vintern, Copperhill, 210 deltagare
11 december Husk

4 februari Alpina Nationalarenan .

11 mars Bougeria

9 April Are Creperie och Logi

6 maj Arelagat

3 juni Oppet frukostmdéte infér sommaren, Nationalarenan, 130 deltagare
16 juli Are Olcafé

Utvecklingsgrupper

Vi moter under aret branschvisa grupperingar for att tillsammans ga igenom aktuella fragor,
insikter frAn datan som samlas in, mm. 2-3 méten per grupp/ar :

- Boendeanlaggningar - Biking Are

- Handel - Restauranger

- Aktivitetsbolag - Transport

- Maéklare - Byggare/Fastighetsutvecklare

Exempel pa en djupdykning under aret var en analys pa den danska malgruppen som okar till
Are. N&gra av insikterna kring detta :

A En av de starkast véxande marknaderna for Are (+50% hos flera aktorer ex. boende,
transportorer)

A Betydiigt tidigare bokningsménster &n svenska marknaden (vecka 7 var slutsdlt pa Snalltdget

i slutet av augusti, generellt 4-5 manader fére svenska bokningar for vintern och 1 méanad

tidigare for sommaren)

Direkta flyglinjer (Trondheim och Are/Ostersund) &r en styrka

Cykling, vandring med kvalitet, bra mat och dryck &r uppskattat i Ares utbud .

Kor garna egen bil p& sommar, men garna transfer pa vinter .

Kronkurs och prisnivder mellan Danmark/Sverige har i denna period verkat till Ares férdel
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